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GRAFICKA KOMUNIKACE A REKLAMA (1)

ALENA SAROUNOVA

Formy i mnozstvi grafické komunikace v naSem prostiedi za-
sadné ovlivnilo né€kolik civiliza¢nich vynalezi. Prvnim byl zajisté
vynalez pisma — tj. pfevedeni fe¢i do grafickych znadek (at jiz
skuteénych obrazki, hieroglyfli, ¢i pisma slabikového nebo hlas-
kového). Tento jev mél kromé jiného dva zajimavé dusledky.

(A) Vzajemné ,rozmlouvajici“ lidé uz nemuseli byt skuteéné po-
spolu, ani nepotiebovali posla, ktery by mezi nimi pfechazel a
tlumodil jejich vzkazy. Bylo mozné celkem bez zkresleni informace
»2hovoFit na dalku“ a to doslovai v éase. Pravé poc¢atek psani (spise
nejstarsi nalezené pisemné doklady) urc¢uji v odich archeologi a
historikli ,,pocatek dé&jinného obdobi“ v historii lidstva.
(B) Moznost zapisovat ,dilezité idaje“ (z hlediska jednotlivct i
celych spolecenstvi) pisemné velmi ztiZilo mozné falSovani v bu-
doucnosti (ovSem — co ¢lovék nevymysli, chce-li podvadét!) a osvo-
bodilo nds od nutnosti zapamatovat si mnozstvi informaci.

Vynofril se ovSem i jeden velice neprijemny disledek této ulevy
pro nas mozek. Zapominame, nepamatujeme si ¢asto ani velmi
dilezitd data, necvi¢ime pamét. Jesté hife: soucasné spoledenské
klima nékteré slozky paméti (zejména mechanickou pamét, mne-
motechnické pomicky, systematicky pfistup k ucéeni atp.) vylozené
znevazuje. Zduvodnuje se i ve Skolskych dokumentech, Ze vypo-
¢etni technika nas zbavuje nutnosti ,,pamatovat si fakta“ a tim vic
se lze vénovat rozvijeni logického mysleni. Svédci to o hlubokém
nepochopeni role paméti v zivoté jednotlivce i celych spolecenstvi.
Vizdyt ,koneénymi stanicemi® ztraty paméti jsou u jednotlivce se-
nilni demence, u spoleCenstvi vykofenéni a jeho rozpad. Vidy tedy
nzanik“.

Pamét je to, co vytvaii a zachovava nasi osobni identitu, pa-
mét udrzuje smysly, schémata chovani, fe¢ i kulturu spoleénosti.
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Stara spolec¢enstvi ,,pfedhistorické doby* se vyvijela velice pomalu
(pisemny styk urychluje pokrok), ale na rozdil od soucasnosti méla
mnohem jasnéjsi predstavy o svych pfedcich a zdjem o minulost
rodu, jak potvrzuji ¢etnad etnograficka studia.

(Je zajimavé, Ze Cetné dokumenty tykajici se reformy Skolstvi
ostfe broji proti biflovani — tedy uzivani mechanické paméti — ale
soucasné zdlraznuji nutnost uéeni se cizim jazykim, coz se bez
yslovicek" neobejde. Zda se, Ze autortim téchto dokumentii nejvice
vadi fakta v matematice a pfirodnich védach.)

Vynélez knihtisku (v Ciné tisk z desek, v Evropé litery)
umoznil rozsifeni gramotnosti, rist vzdélanosti a tim i rychly po-
krok spolecenstvi. Samu podstatu ptijimani informaci zrakem vsak
nezménil. U telegrafu doslo k velké ,technické zméné cesty“ mezi
autorem textu a jeho ¢tendfem, ale stale §lo o psani a ¢teni znacek.
Zcela jinak je tomu u zvukovych nosiéu (fonografy, radio, tele-
fon), kdy se pfijem informaci realizuje sluchem, tedy stejné jako
v negramotnych spolecenstvich a v bézném zivoté pospolu zijicich
lidi. .

Ve vSech dobéach byly dilezitym zdrojem informaci obrazy,
které hraly obcas i roli magickou ¢i posvatnou. Vzdyt byvaly sou-
¢asti ritudll, objektem uctivani a cilem pouti. I kreslené obrazy
vSak byly nositeli informaci. Sim papeZ rozhodl, Ze ve svétskych
kostelich maji mit své misto, nebot jsou pro lidi neznalé pisma tim,
¢im pro vzdélance svaté texty (ucebnici viry, pfipominkou zazrac-
nych udalosti, . ..). Rovnéz vSechny pldny, mapy ,zndmého svéta“
i nebeské klenby, nejdilezitéjsi schémata a technické planky jsou
zejména nositeli faktografie, i kdyZz vypovidaji mnohé i o dobé
svého vzniku (usporfaddani spoleCenstvi, jeho znalosti, postaveni
tviirce dokumentu, technice psani aj.).

S rozvojem fotografie, filmu a televize se nebyvale zvysily
moznosti pfenosu informaci zrakem. Spolu s doprovodnym tex-
tem (at psanym ¢ mluvenym) tak civilizace ziskala velice cenny
a komplexni zdroj informaci. Jeho vyhody si vSichni uvédomu-
jeme a bohaté& jich uzividme. Jsme o nich denné piesvédcovani.
Jen obclas zazni tiché varovani, Ze i zde mizeme nalézt néjaka
skryta nebezpeci. Nejlastéji jde o poznamky détskych psychologi,
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ze ,komplexni informace“ napf. v pohadkach nerozviji dostatecné
détskou fantazii. Na rozdil od textu (¢teného i slySeného) nema
dité divod ,,pfedstavovat si“ temny les, zamek ¢i princeznu podle
vlastni fantazie, protoze mu obrazy dodavaji vSe v hotové podobé.
Co je nespornou vyhodou pfi vyuce napt. biologie ¢i zemépisu, to
miZe jinde (zejména v oblasti umeéni) Skodit.

Jakmile se dité naudi pfijimat informace zrakem (i to je
vysledek praxe — &innosti s pfedméty a vlastniho pohybu) pfe-
vazuje pak tato forma poznavani vétSinou az do smrti! Je proto
velmi dulezité znat jeji moznosti — i hranice. Jednou z oblasti,
v niz je grafickd komunikace velmi vyuzivana (a planovité diimy-
slné i zneuzivana), je reklama. Je zndmo, Ze mé-li obchodnik pro-
sperovat, musi se o ném védét, musi zajistit, aby jeho zbozi lidé
»potfebovali“ (= chtéli koupit). Uz davno v této oblasti nejde
o obycejné nabizeni zbozi, ale o psychologicky podloZené ,uméni
propagandy*“.

Reklama miZe plisobit na naSe podvédomi, aniz o tom co-
koli tusime. VyuzZiva sexu, rodiCovské lasky, paradoxti, radoby
,v&decky ovéfenych objektivnich informaci, plisobi zvukem (¥e¢,
zpév, fanfary), barvami, pohybem, neustdlym opakovanim (vzpo-
minate? — stokrat opakovana lez se stavd pravdou)...Reklamni
spoty vstupuji do kulturnich pofadi, billboardy ni¢i vzhled na-
Sich mést i oteviené krajiny, podileji se na dopravnich nehodach,
protoze odvadéji pozornost Fidi¢d od vozovky a zastinuji skute¢né
vyznamné dopravni znacky. Reklamu nachazime na vétSiné spo-
tfebnich pfedméti a s trochou nadsazky lze fici, Ze nas provazi
nejen cely den, ale i do postele. VSe, co na nas ve dne pisobilo,
v nas zlstava,; tieba si to ani neuvédomujeme. Jakykoli nas zazi-
tek muzZe zapadnout ,kamsi do podvédomi“ a v libovolné chvili
ovlivnit nase chovani, aniz cokoli tusime.

Vsichni zname formulace typu:

Kazdy muz miluje rychlost. Nase auto XY ... (Ty jesté nemas
viz XY? Jsi biidil!!)

Chces byt in? Potiebujes PQ ... (Nekoupis-li si PQ, jsi spoleden-
sky nemozny!!)
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Nds megavykonny strojek. .. (Nevis, co je ,megavykon“? To nevi
nikdo, ale je to zajimavé slovo. Neptej se a kup!!)

Maminka vi, co détem prospivd. Cokoldda... (Tv4 maminka ti
nekupuje ¢okolddu? To té nema rada nebo je hloupa!!)

Cilem reklamy je piesvédcit zdkaznika takika za kazdou cenu,
aby si pofidil XYZ, at je to cokoli. Dovoleno je vSe: pfehanéni,
vnucovani i pfimé lhani. Je ovSem tieba lhat tak, aby to nebylo
soudné napadnutelné.

Reklamni obrazy, zejména billboardy, jsou vzorovou ukaz-
kou nebezpedi, ktera jsou skryta ve formach grafické komunikace.

Obraz musi pfedevsim zaujmout, musime si ho v§imnout.
To mohou zajistit neobvyklé tvary (rdmy) obrazu, barvy, Soku-
jici obsah ¢i nezvyklé umisténi. Z praktickych divodi jde vétsi-
nou o obdélnikové formaty, ale jsou i jiné moznosti (modry ptak
Mattoni, rizné vézicky a prilepky k obdélnikovym billboardtm,
reklamy na kulovych nadrzich na vodu atp.).

Obr. |

Obr 2
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Podivejme se na reklamu na tabdkové vyrobky; na ploSe musi
byt ze zakona uvedena i ,antireklama“ — varovani o Skodlivosti
koufeni — dejme tomu na 25% reklamni plochy.

Zvolime-li obvykly tvar obdélniku a vyznacime si napf. obdél-
nikova mista pro ,antireklamu“ obdobné jako na obr. 1 a 2, pak
jako tvirci reklamy budeme mit zdjem na potlaceni vlivu ,anti-
reklamy“. Chceme ji tedy ,uklidit* na nejméné napadné misto.
Pokud bychom volili moznost 1c nebo 2c, pravdépodobné bychom
pro vysrafované pole volili Sedou nebo svétle modrou barvu, aby
priletmém pohledu splynula s oblohou. V pfipadé volby 1le by byla
vhodné tmavéa (nejspis hnéd4) barva, plisobici jako ,stin na bo¢ni
sténé kvadru“. Lepsi volbou by byly obdélniky 1d nebo 2d, protoze
pii jejich zeleném ¢i hnédém zabarveni splynou v prirodé se zemi
a oko je nebude vnimat. S velkou pravdépodobnosti budou do-
konce od jara do podzimu zarostlé vegetaci, takZze se antireklamy
zbavime, a¢ jsme zakonu vyhovéli. Volime tedy nejspis obdélnik
2d.

Text sam by nemél byt prilis odstrasujici, tak volime neutralni
informaci ,, Koufeni §kodi“. D4l bude zaleZet na typu pisma a jeho
velikosti. Velké tiskaci pismo (obr. 3a) je prilis ¢itelné. Psaci pismo
je vhodnéjsi, ovSem nejvhodnéjsi feSeni je na obr. 3c. Drobné nit-
kové pismo je doplnéno po obou stranach svislymi tseckami ve-
likosti pismen, takZe se text pfi letmém pohledu (jak éteme za
jizdy billboardy) téméf ztrati. A bude-li takova tabule ,vhodné*
umisténa, varovného napisu si neviimne uréité nikdo (obr. 4).

KOURENISKOD!|  |SHowrond o)  |IIXORNSOZORM
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Obr. 3

Na reklamnich tabulich a v dennim tisku i v riznych brozu-
rach, byvaji kvili zvysSeni divéryhodnosti informaci ¢asto uva-
dény rtzné grafy ¢i diagramy. Grafické zpracovani ¢iselnych dat
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i riznych vztahi ma své kofeny sice v davnovéku, ale zAmérné
vyuZzivani téchto metod je . ...

I

Obr. 4

Soucasné pocitaové programy umoziuji snadné vytvareni riz-
nych grafickych tvaii jedné jediné zavislosti. Obcas jde jen spise
o ,umélecky dojem“, protozZe takové zpracovani nepfinasi zadnou
novou informaci, ale rovnéz zadnou neztraci. Casto vSak ,krasa“
vede ke zhorSeni informaé¢ni hodnoty ¢i aspon ztiZeni ,,Ctivosti®.
V oblasti reklamy k tomu muZe pfistoupit i zamérné potlaceni i
zvyraznéni nékterych trendi. Nepoucéeny ¢tenafr muiize mit subjek-
tivni dojem (tj. informaci, kterou si on sdm pro sebe odnasi) zcela
odlisny od faktd na obraze. Rekla bych, Ze pravé ,uméni nékte-
rych reklamnich spole¢nosti“ se projevuje v umeéni ,sice nelhat,
ale zobrazit ve tak, aby si to zdkaznik 1Zivé (= Spatné) vylozil“.
Tj. vést lidi ke 1Zivym zavérim tak, aby to nebylo soudné napad-
nutelné.

Nejlepsi zptisoby takovych grafickych zpracovani ,namérenych
dat“ ukaZeme pfisté na konkrétnich pripadech.
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